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Co-fundador
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‘Richard

Co-fundador

Apaixonado pelo cotidiano da cidade
e a possibilidade de construir cidades
cada vez mais responsivas.

Doutor em arquitetura e urbanismo (USP + Columbia
University)

Mestre em Gestdo urbana (PUCPR + UniCuyo Argentina)
Especialista em arquitetura paisagistica (PUCPR)
Arquiteto Urbanista (PUCPR + Politecnica de Madrid)
Professor universitdrio desde 2011

Amante da natureza, suas relacdes
e interacdo com a cidade e apaixonado
por din@micas urbanas socioculturais.

Arquiteto Urbanista (PUCPR)
Consultor em projetos socioambientais em comunidades
carenfes.

Fascinado por criatividade e pelas
infinitas possibilidades que ela nos
permite.

Arquiteto Urbanista (PUCPR)
Pos-graduando em Mobilidade e Cidade.

sopre

Urbideias € um estudio especializado em arquitetura paisagistica
e urbanismo, oferecendo solucdes inovadoras e centradas nas
experiéncias memoraveis.

atraves de uma abordagem multidisciplinar, combinamos os principios
da arquitetura, do urbanismo e da paisagem para criar projetos que se
infegram ao ambiente, atendendo as necessidades e fundamentadas
em inteligéncia de dados.




acreditamos que a arquitetura pode ir
além da sua funcdo utilitaria, sendo
capaz de criar espagos que despertam
emocoes, estimulam os sentidos e
enriquecem a vida das pessoas.
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quem INova
com a gente

a produg¢do de cidades inovadoras,
paisagens responsivas, inteligentes
e memoraveis € um trabalho coletivo

é preciso somar para fransformar

este € o convite que a urbi te faz
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inteligéncia
de dados

|

o método andlises quali-quantitativas de impactos
urbi e/ou potenciais do terreno, resultando em
dados orientativos para o projeto em
relacdo ao sistema urbano em macro, meso
e micro escala
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C.

inteligéncia de dados

diferenciais urbideias

leitura holistica do territorio com metodos quali-
quantitativos, infegrando dimensdes: socidl, fisica,
ambiental, normativa e econémica

flexibilidade e expertise em tecnicas que permitem
orientar as andlises aliando conceito + foco no
cliente + foco do empreendimento + confexto

clareza, singularidade e profundidade tecnica na
espacializacdo das informacdes
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inteligéncia de dados

diagnostico territorial

andlise técnica profunda a partir da
modelagem de dados territoriais
quali-quantitativos com o objetivo
de reconhecer potencialidades

e antever pontos criticos que
envolvem a implantacdo de um
NoVO projeto, desde a macro ate a
micro escala
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C.

inteligéncia de dados

reconhecimento
de persona

validacdo e/ou construcdo de
personas do produto, com fecnicas
gue exploram ndo apenas o nicho,
mMas sim: qual a trajetoria dos
sujeitos? o que eles sonham em
comum? que qualidades espaciais
podem traduzir estes sonhos?
como eles se "posicionam” na
cidade"? quais as motivacoes das
suas escolhas”?
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clientes

inteligéncia de dados

consultoria em paisagem
responsiva

servicos

oremios

anadlises das capacidades do
terreno em produzir recursos

e/ou mitigar seu impacto em
fermos ecossistémicos, a partir

do potencial de absorcdo de CO2
e outros gases, capacidades de
drenagem limpa e atenuagdo de
umidade relativa do ar aliados com
diretrizes de "design”
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inteligéncia de dados

reviees porque investir em s da reorporacts
S infeligéncia de dados”?

clientes

desenvolvimento do produto

"decisées inteligentes e eficientes ndo se
fazem sem fundamento”

nossas consultorias em inteligéncia de
dados te amparam para decisées precisas,

holisticas e validadas através de dados mMa rke'l'i ng

diretos e indiretos, georeferenciados.
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08 valida diferenciais especificos
de venda
O I: CIiRELES N , |
: 1% 09 qualifica corpo técnico
O J de venda sobre o territério
O HELTING PEAKE
O
O
O 10 cons’rlrc’)i 'evidéncios
ks palpdveis para os

O compradores
®

1l quebra de narrativa
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sagistico

foco na singularidade de experiéncias
ambientais, estruturais, sociais e estéticas, de
acordo com a especificidade do publico e
da natureza do local
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servicos arquitetura paisagistica

prénmios diferenciais urbideias

solucdes fundamentadas em indicadores de
qualidade da paisagem, usando o recurso naturdl
como infeligéncia verde e n&o apenas estetica

projetos que aliam solugdes tecnicas e financeiras,
fundamentadas em conceifos especificos e
criterios de eficiéncia ecossistérmica

dominio de técnicas de elementos construidos da
paisagem (mobilicrios, piscinas, escadarias, areas
skataveis, comunicacdo visual etc)
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expertise na solucdo da paisagem noturna
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’ sinaletica
O solucdes de
O plena, envolvendo construcdo
o conceitual e design refinado,

definicdo de todas as placas,
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o totens, etc
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porgue investir em e odos pora 00 oancs?
rérios arquitetura paisagistica”?

clientes

qualificacdo do projeto

‘a natureza detem inteligéncia, e precisamos
passar a utiliza-la ao nosso favor”

Nossos projetos contam com solugbes que

aliam conceito, economia e reponsividade

da paisagem. mque in
ting

Ou seja: mais do que apenas compor um

“cendrio bonito”, utilizamos da paisagem

como infraestrutura verde, mostrando a

partir de indicadores palpdveis os ganhos

praticos de qualidade de vida e de retorno

econdmico. CO merCidl
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qualificagdo do projeto

Ol

02

03

04

projetos ambientalmente responsivos
e com dados cientificos embasando as
solucdes

solugBdes que visam aspectos certificaveis

desenvolvimento em BIM (ofimizagdo
de solu¢do técnica e integracdo das
disciplinas)

equipe com expertise de 14 anos na dreq,

experiéncia intfernacional e ganhadora
de concursos

marketing comercial




comercia

projetos com conceifo expresso em
materialidade, linhas construtivas e
dados de indicadores do projeto

podem compor a narrativa
renders, que se mostram pecas

pecas graficas unicas além dos
atraentes ao cliente
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a inteligéncia em dados do
seu projeto paisagistico
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ampara seu argumento em
qualidades palpaveis ao cliente
(dados) e ndo so estética

manual de manejo dd seguranga
da solidez e exequilibidade do
projeto

urbideias como estudio de solucdes
que se destaca pela notoriedade
cientifica e identitaria dos projetos
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solu¢des que focam em experiéncias/intera¢ées
singulares da marca com a cidade.

"se a primeira impressdo € a que fica, surpreenda
com ideias memoradveis"
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urban branding

diferenciais urbideias

converte o convencional em inesperado/
memoravel, a partir do foco em solucdes
concentradas na experiéncia unica

projetos que aproximam o cliente da marca e
seus valores, motivando a conexdo do cliente com
as ideias da marca, e consequente desejo pelo
produto

criatividade e flexibilidade de ideias desprendidas
de rotfulos e focadas no impacto da marca no
cliente e na cidade/paisagem
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painel urbano

servicos
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inspira & envolve

SO‘UCGGS |mc)v(jdo fl@s plano vertical convertido em
centradas NaS

plataforma de experiéncia
viva do empreendimento e/
. A . - ou da marca, a partir de
experiéncias urbanas . ferogoes visucs fiScas
em diferentes dimensdes
sensoriais
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clientes

urban branding

ativacdo urbana

servicos

oremios

projetos de experiéncias
marcantes e singulares, em
que o usuario ndo fogue no
‘rotulo praca’, mas

sim seja convidado a
experimentar, imaginar,
interagir, compartilhar, viver
O conceito da marca por tras
de cada atividade.
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urban branding

oorgue Investir em
urban branding?

urban branding cria condi¢des propicias para
que 0 econdmMico € a Marca prospere:

. conecta significados
. oferece solu¢cdes que te destacam
. cria storytellings estrategicos

e traz retorno de longa durag¢do para a sua
marca, na medida em que ela constréi um
legado notdavel e memordvel para a cidade

resultados para ao menos 2
eixos da incorpora¢do

marketing

comercial
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O] quebra de padrdo e atra¢do de
impacto do cliente em busca do
"novo"/diferente

02 agrega valor da marca & cidade
e 0o produto de forma amistosa
e gentil

03 converte-se em ponfo de

referéncia em relacdo ao contexto
em que esta o projeto
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Crovcoing Y comara
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oportunidade de leads e validagdo de
percep¢do pré-venda para ajuste de
narrativa

humaniza¢do da marca e produto,
gerando maior interesse de
proximidade

visibilidade para além do comum,
atraindo efeito "bola de neve" do
marketing
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consolidados de espacos de de arquitetura

inteligencia de dados realizadas no urbano experiéncia de marca paisagistica
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